“商务英语阅读1”课程教学大纲

教研室主任：高歌            执笔人：毛慧洁
一、课程基本信息

开课单位：曲阜师范大学外国语学院
课程名称：商务英语阅读1
课程编号：
英文名称：Business English Extensive Reading 1

课程类型：专业限选课
总 学 时：68        理论学时：68     实验学时：0

学    分：4
开设专业：英语
先修课程：无
二、课程任务目标

（一）课程任务

本课程是英语国际商务方向的一门专业限选课，是使学生大量接触商务英语类文章和培养阅读能力的一门基础课。本课程的基本任务是通过教师引导，通过较大量的阅读，使学生掌握商务英语的基本词汇及其表达方式，获得有关商务的基本知识，懂得一般的商务表达，熟悉主要的商务英语文章类型，提高英语阅读能力和实际运用商务英语的能力，为进一步学习后续的商务英语课程，毕业后成为适应社会需要的应用型涉外商务工作者打下坚实的基础。

（二）课程目标
培养学生的英语阅读理解能力和提高学生的阅读速度；培养学生细致观察语言的能力以及假设、判断、分析、归纳、推理、检验等逻辑思维能力；并通过阅读训练帮助学生扩大阅读量，吸收语言和文化背景知识。在学完本课程后，学生应该能够：

1. 熟悉主要商务英语文章的类型。 

2. 能读懂主要英语报刊、杂志上面有关商务活动的较简单的报道和评论。 

3. 能将一般性英语商务材料译成汉语，要求译文符合原义，行文顺畅。 

4. 能基本读懂英文原版商务教科书有关章节的大意。

三、教学内容和要求

Unit 1 Text A Business and Your Life

了解商务与日常生活的关系，理解个人需求的三个类别，掌握长难句的翻译。

教学重点是商务词汇及短语的掌握，难点是长难句结构分析及翻译。

Unit 1 Text B Competition in Business 

了解竞争的优点及缺点，理解供应与需求的关系及对市场的影响，掌握长难句的翻译。

教学重点是商务词汇及短语的掌握，难点是长难句结构分析及翻译。

Unit 2 Text A Marketing Is All Around Us

了解服务与产品的区别，理解市场营销的四个要素，掌握市场营销的定义及其翻译。

教学重点是商务词汇及短语的掌握，难点是长难句结构分析及翻译。

Unit 2 Text B How Marketing Serves Us

了解效用的概念，理解市场营销给产品带来的四种效用，掌握长难句的翻译。

教学重点是商务词汇及短语的掌握，难点是长难句结构分析及翻译。

Unit 3 Text A Buying Motives

了解购买动机的分类，理解原始购买动机和选择性购买动机的区别，掌握长难句的翻译。

教学重点是商务词汇及短语的掌握，难点是长难句结构分析及翻译。

Unit 3 Text B How and Where People Buy

了解人们做出购买决定的地点，理解人们的购买模式，掌握长难句的翻译。

教学重点是商务词汇及短语的掌握，难点是长难句结构分析及翻译。

Unit 4 Text A Selling

了解销售的定义，理解销售的重要性，掌握长难句的翻译。

教学重点是商务词汇及短语的掌握，难点是长难句结构分析及翻译。

Unit 4 Text B “I’ve Never Been Able to Bargain, Even with an American Rug Dealer”
了解文章的含义，掌握略读的技巧。

教学重点是使学生充分讨论讨价还价的方式。

Unit 5 Text A American Business Heroes

了解“美国梦”的含义，理解创业者的特点及其所代表的文化价值观，掌握长难句的翻译。

教学重点是商务词汇及短语的掌握，难点是长难句结构分析及翻译。

Unit 5 Text B Bill Gates

了解比尔·盖茨的生平，掌握长难句的翻译。

教学重点是商务词汇及短语的掌握，难点是长难句结构分析及翻译。

Unit 6 Text A Types of Business Organizations

了解商业组织的四种类型，理解私人有限公司和上市有限公司的区别，掌握长难句的翻译。

教学重点是商务词汇及短语的掌握，难点是长难句结构分析及翻译。

Unit 6 Text B The Trouble with Being a Tycoon

了解私人企业在发展中遇到的困难，掌握长难句的翻译。

教学重点是商务词汇及短语的掌握，难点是长难句结构分析及翻译。

Unit 7 Text A Other Types of Business Organizations

了解合资企业、合作性组织及特许经营组织的特点，理解特许经营的优点和缺点，掌握长难句的翻译。

教学重点是商务词汇及短语的掌握，难点是长难句结构分析及翻译。

Unit 7 Text B Franchising in China: A Dead Duck?

了解全聚德烤鸭在发展特许经营店过程中遇到的困难，掌握长难句的翻译。

教学重点是商务词汇及短语的掌握，难点是长难句结构分析及翻译。

Unit 8 Text A The Coca-Cola Company’s First Hundred Years (I)

了解可口可乐公司前100年的发展历史，理解广告对可口可乐公司的重要性，掌握长难句的翻译。

教学重点是商务词汇及短语的掌握，难点是长难句结构分析及翻译。

Unit 8 Text B The Coca-Cola Company’s First Hundred Years (II)

了解可口可乐公司前100年的发展历史，理解该公司成功的原因，掌握长难句的翻译。

教学重点是商务词汇及短语的掌握，难点是长难句结构分析及翻译。

Unit 9 Text A Brand and Brand Names (I)

了解一些知名的品牌及品牌名称，理解选择恰当品牌的重要性，掌握长难句的翻译。

教学重点是商务词汇及短语的掌握，难点是长难句结构分析及翻译。

Unit 9 Text B Brand and Brand Names (II)

了解品牌忠诚度、品牌延伸及品牌授权的概念，理解品牌忠诚度的不同阶段，掌握长难句的翻译。

教学重点是商务词汇及短语的掌握，难点是长难句结构分析及翻译。

Unit 10 Text A Reaching China’s Digital Consumers

了解对中国数字消费者群体的分类，理解全球公司如何利用中国数字消费者获利，掌握长难句的翻译。

教学重点是商务词汇及短语的掌握，难点是长难句结构分析及翻译。

Unit 10 Text B Environmentally Friendly Consumers Emerge

了解中国中产阶级的概念，理解驱动中国绿色购买的三种因素，掌握长难句的翻译。

教学重点是商务词汇及短语的掌握，难点是长难句结构分析及翻译。

四、学时分配

	章        次
	各教学环节学时分配

	
	小计
	讲授
	实验
	上机
	习题
	讨论
	课外
	备  注

	Unit 1 Text A Business and Your Life
	4
	4
	
	
	
	
	
	

	Unit 1 Text B Competition in Business
	2
	2
	
	
	
	
	
	

	Unit 2 Text A Marketing Is All Around Us
	4
	4
	
	
	
	
	
	

	Unit 2 Text B How Marketing Serves Us
	2
	2
	
	
	
	
	
	

	Unit 3 Text A Buying Motives
	4
	4
	
	
	
	
	
	

	Unit 3 Text B How and Where People Buy
	2
	2
	
	
	
	
	
	

	Unit 4 Text A Selling
	4
	4
	
	
	
	
	
	

	Unit 4 Text B “I’ve Never Been Able to Bargain, Even with an American Rug Dealer”
	2
	2
	
	
	
	
	
	

	Unit 5 Text A American Business Heroes
	4
	4
	
	
	
	
	
	

	Unit 5 Text B Bill Gates
	2
	2
	
	
	
	
	
	

	Test 1
	4
	4
	
	
	
	
	
	

	Unit 6 Text A Types of Business Organizations
	4
	4
	
	
	
	
	
	

	Unit 6 Text B The Trouble with Being a Tycoon
	2
	2
	
	
	
	
	
	

	Unit 7 Text A Other Types of Business Organizations
	4
	4
	
	
	
	
	
	

	Unit 7 Text B Franchising in China: A Dead Duck?
	2
	2
	
	
	
	
	
	

	Unit 8 Text A The Coca-Cola Company’s First Hundred Years (I)
	4
	4
	
	
	
	
	
	

	Unit 8 Text B The Coca-Cola Company’s First Hundred Years (II)
	2
	2
	
	
	
	
	
	

	Unit 9 Text A Brand and Brand Names (I)
	4
	4
	
	
	
	
	
	

	Unit 9 Text B Brand and Brand Names (II)
	2
	2
	
	
	
	
	
	

	Unit 10 Text A Reaching China’s Digital Consumers
	4
	4
	
	
	
	
	
	

	Unit 10 Text B Environmentally Friendly Consumers Emerge
	2
	2
	
	
	
	
	
	

	Test 2
	4
	4
	
	
	
	
	
	

	合   计
	68
	68
	
	
	
	
	
	


五、考核说明

本课程采用考查的考核方法，考察学生对知识的理解、掌握、运用情况。

六、主要教材及教学参考书目

（一）主要教材
吴长镛主编《新编商务英语（第二版）阅读教程1》，高等教育出版社，2011年。

   （二）主要参考书目
谢文怡主编《商务英语阅读教程1》，上海外语教育出版社，2010年。
“商务英语阅读2”课程教学大纲

教研室主任：高歌            执笔人：毛慧洁
一、课程基本信息

开课单位：曲阜师范大学外国语学院
课程名称：商务英语阅读2
课程编号：04999105
英文名称：Business English Extensive Reading 2

课程类型：专业限选课
总 学 时：68        理论学时：68     实验学时：0

学    分：4
开设专业：英语
先修课程：无
二、课程任务目标

（一）课程任务

本课程是英语国际商务方向的一门专业限选课，是使学生大量接触商务英语类文章和培养阅读能力的一门基础课。本课程的基本任务是通过教师引导，通过较大量的阅读，使学生掌握商务英语的基本词汇及其表达方式，获得有关商务的基本知识，懂得一般的商务表达，熟悉主要的商务英语文章类型，提高英语阅读能力和实际运用商务英语的能力，为进一步学习后续的商务英语课程，毕业后成为适应社会需要的应用型涉外商务工作者打下坚实的基础。

（二）课程目标
培养学生的英语阅读理解能力和提高学生的阅读速度；培养学生细致观察语言的能力以及假设、判断、分析、归纳、推理、检验等逻辑思维能力；并通过阅读训练帮助学生扩大阅读量，吸收语言和文化背景知识。在学完本课程后，学生应该能够：

1. 能读懂主要英语报刊、杂志上面有关商务活动的难度适中的报道和评论。 

2. 能将一般性英语商务材料译成汉语，要求译文符合原义，行文顺畅。 

3. 能基本读懂英文原版商务教科书有关章节的大意。

4. 熟练阅读、正确理解并逐渐学会欣赏商务文章的语言和文字魅力，具备初步的独立分析能力。

三、教学内容和要求

Unit 1 Text A Advertising

了解广告的定义和类型，理解选择广告媒介时需要考虑的因素，掌握长难句的翻译。

教学重点是商务词汇及短语的掌握，难点是长难句结构分析及翻译。

Unit 1 Text B A Surge in Online Ads

了解网络广告兴起的原因及优缺点，掌握长难句的翻译。

教学重点是商务词汇及短语的掌握，难点是长难句结构分析及翻译。

Unit 2 Text A Money and Its Functions

了解货币的主要种类，理解货币的主要职能，掌握长难句的翻译。

教学重点是商务词汇及短语的掌握，难点是长难句结构分析及翻译。

Unit 2 Text B Are We Headed for the Cashless Society?

了解电子银行及电子资金转账系统的运作方式，理解实体货币存在的必要性，掌握长难句的翻译。

教学重点是商务词汇及短语的掌握，难点是长难句结构分析及翻译。

Unit 3 Text A Steps in Entering Business in China
了解外资企业在华开展业务的步骤，理解外资企业在华运营所面临的可能的困难，掌握长难句的翻译。

教学重点是商务词汇及短语的掌握，难点是长难句结构分析及翻译。

Unit 3 Text B KFC China’s Recipe for Success

了解肯德基中国公司在中国成功的原因，理解与西式快餐相比中式快餐的优缺点，掌握长难句的翻译。

教学重点是商务词汇及短语的掌握，难点是长难句结构分析及翻译。

Unit 4 Text A Marketing and Selling to Chinese Businesses (I)

了解中国人对市场营销及销售的态度，理解国外企业接洽中国商人的途径，掌握长难句的翻译。

教学重点是商务词汇及短语的掌握，难点是长难句结构分析及翻译。

Unit 4 Text B Marketing and Selling to Chinese Businesses (II)

了解西方企业与中国企业沟通时的重点内容，理解不同文化对沟通带来的影响，掌握长难句的翻译。

教学重点是商务词汇及短语的掌握，难点是长难句结构分析及翻译。

Unit 5 Text A The Job Search

了解寻找工作空缺的渠道，理解简历及附信的写作要点，掌握长难句的翻译。

教学重点是商务词汇及短语的掌握，难点是长难句结构分析及翻译。

Unit 5 Text B Women Need Not Apply

了解女性在职场上受到的歧视，理解采用第二人称叙事的原因，掌握长难句的翻译。

教学重点是商务词汇及短语的掌握，难点是长难句结构分析及翻译。

Unit 6 Text A Protecting Against Economic Loss (I)

了解自我保险的概念，理解保险的定义及运作方式，掌握长难句的翻译。

教学重点是商务词汇及短语的掌握，难点是长难句结构分析及翻译。

Unit 6 Text B Protecting Against Economic Loss (II)

了解保险的成本，理解各种保险的种类及内容，掌握长难句的翻译。

教学重点是商务词汇及短语的掌握，难点是长难句结构分析及翻译。

Unit 7 Text A Management: Its Meaning and Purpose

了解管理的概念，理解管理的四种职能，掌握长难句的翻译。

教学重点是商务词汇及短语的掌握，难点是长难句结构分析及翻译。

Unit 7 Text B Wal-Mart’s Magic Moment

了解沃尔玛的经营特色，理解沃尔玛销售额持续上涨的原因，掌握长难句的翻译。

教学重点是商务词汇及短语的掌握，难点是长难句结构分析及翻译。

Unit 8 Text A Accounting

了解会计的概念，理解管理会计和财务会计的不同，掌握长难句的翻译。

教学重点是商务词汇及短语的掌握，难点是长难句结构分析及翻译。

Unit 8 Text B Finance: Basic Concepts

了解资产和负债的概念，理解财务管理的职能，掌握长难句的翻译。

教学重点是商务词汇及短语的掌握，难点是长难句结构分析及翻译。

Unit 9 Text A Stocks and Bonds (I)

了解股票和债券的概念，理解债券的特点，普通股和优先股的区别，掌握长难句的翻译。

教学重点是商务词汇及短语的掌握，难点是长难句结构分析及翻译。

Unit 9 Text B Stocks and Bonds (II)

了解投资证券的考虑因素，理解影响债券和股票价格的不同因素，掌握长难句的翻译。

教学重点是商务词汇及短语的掌握，难点是长难句结构分析及翻译。

Unit 10 Text A Types of Products

了解产品的分类，理解便利品、选购品和特种消费品的区别，掌握长难句的翻译。

教学重点是商务词汇及短语的掌握，难点是长难句结构分析及翻译。

Unit 10 Text B Packaging 

了解包装的概念，理解包装的作用，掌握长难句的翻译。

教学重点是商务词汇及短语的掌握，难点是长难句结构分析及翻译。

四、学时分配

	章        次
	各教学环节学时分配

	
	小计
	讲授
	实验
	上机
	习题
	讨论
	课外
	备  注

	Unit 1 Text A Advertising
	4
	4
	
	
	
	
	
	

	Unit 1 Text B A Surge in Online Ads
	2
	2
	
	
	
	
	
	

	Unit 2 Text A Money and Its Functions
	4
	4
	
	
	
	
	
	

	Unit 2 Text B Are We Headed for the Cashless Society?
	2
	2
	
	
	
	
	
	

	Unit 3 Text A Steps in Entering Business in China
	4
	4
	
	
	
	
	
	

	Unit 3 Text B KFC China’s Recipe for Success
	2
	2
	
	
	
	
	
	

	Unit 4 Text A Marketing and Selling to Chinese Businesses (I)
	4
	4
	
	
	
	
	
	

	Unit 4 Text B Marketing and Selling to Chinese Businesses (II)
	2
	2
	
	
	
	
	
	

	Unit 5 Text A The Job Search
	4
	4
	
	
	
	
	
	

	Unit 5 Text B Women Need Not Apply
	2
	2
	
	
	
	
	
	

	Test 1
	4
	4
	
	
	
	
	
	

	Unit 6 Text A Protecting Against Economic Loss (I)
	4
	4
	
	
	
	
	
	

	Unit 6 Text B Protecting Against Economic Loss (II)
	2
	2
	
	
	
	
	
	

	Unit 7 Text A Management: Its Meaning and Purpose
	4
	4
	
	
	
	
	
	

	Unit 7 Text B Wal-Mart’s Magic Moment
	2
	2
	
	
	
	
	
	

	Unit 8 Text A Accounting
	4
	4
	
	
	
	
	
	

	Unit 8 Text B Finance: Basic Concepts
	2
	2
	
	
	
	
	
	

	Unit 9 Text A Stocks and Bonds (I)
	4
	4
	
	
	
	
	
	

	Unit 9 Text B Stocks and Bonds (II)
	2
	2
	
	
	
	
	
	

	Unit 10 Text A Types of Products
	4
	4
	
	
	
	
	
	

	Unit 10 Text B Packaging
	2
	2
	
	
	
	
	
	

	Test 2
	4
	4
	
	
	
	
	
	

	合   计
	68
	68
	
	
	
	
	
	


五、考核说明

本课程采用考查的考核方法，考察学生对知识的理解、掌握、运用情况。

六、主要教材及教学参考书目

（一）主要教材
吴长镛主编《新编商务英语（第二版）阅读教程2》，高等教育出版社，2011年。

   （二）主要参考书目
谢文怡主编《商务英语阅读教程2》，上海外语教育出版社，2010年。
